






























































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































1 居住時期・期間 A, B, D, E, H, I, J, L, M, N, P, S, T
2 方言 A, C, G, K, L
3 スポーツチーム C
4 県域未満 D, F, H
5 複合的 Q
6 帰属意識の不存在 O, R
7 文化的な壁 A, C, E, J, M, Q
8 言葉の壁 D, E, G, I, J, K, L, M, S
9 壁の不存在 N, O
10 地方の閉塞感 A, C, K, P, S
11 大都市の冷たさ C, E, F, G, K, L, M, P, Q
12 大都市への憧れ C, F, K, O, S
13 利便性 F, P
14 物理的条件 A, C, D, E, G, H, L
15 共通認識 A, H, I, M
16 検索サイト B, M, Q
17 ポータルサイト A, B, E, F, G, H, J, K, M, N, O, P, R, S, T
18 ポータルサイトへの正確な理解 B, C, N
19 ニュースアプリ A, D, I, J, L
20 テレビ視聴 C, E, K, M, N, P, R, S
21 オンラインでの遭遇 A, I, M, N, P
22 全国放送での紹介 C, D, L, O, P, S
23 SNSの利用 I, J, Q
24 個人的な繋がり A, E, H, Q
25 メディア環境の自己形成 C
26 取得の困難 F, L
27 SNSへの拒否感と苦手意識 B, C, D, F, H, K, N, O, R, S
28 取得の可能性 B, K, O, R, S
29 就職・育児による変化 A, B, D, F, G, M, N, O, Q
30 実家におけるテレビ視聴 A, B, C, D, E, G, I, J, L, M, N, O, R, S
31 地方と全国の比較 A, C, E, F, G, M, N, O, P
32 地方と地方の大都市の比較 B, I, J, P
33 疎外感 M
34 視聴者・読者との近さ C, H, Q
35 出演者への親近感 A, B, C
36 求める情報との調和 C, G, J, P, Q
37 実際の行動への繋がり A, M, L
38 コンテンツとしての粗さ B, (S), (T)：括弧は否定的
39 求める情報との乖離 E, F, G, I, J, K, L, M, N, O, S
40 情報の県域内格差 G, H, I, J
41 情報の広域内格差 K, L, (M), (N), (O)：括弧は不存在
42 懐かしさと愛着 A, C, F
43 地方の現状への関心 D, E, H, J, M, N, P, Q
44 単なる情報としての関心 O, R, 
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The role of Japanese local commercial broadcasters in the age of mobilities
 Junji Hashimoto 
 Abstract 
 　 This research investigates the relationships between rural-urban migration and media use, including 
local hometown media use, in Japan. Firstly, literature on Japanese media environment and international 
migrating audience are scrutinised. Secondly, both research outline and methodology are shown, which 
account for how data collections were achieved. In this case, in-depth interviews were conducted with 20 
respondents who have rural-urban migration experiences in Japan, and their transcripts are segmented 
into four categories as in Modified Grounded Theory Approach (M-GTA) method. Thirdly, the 
discussion section examines interviews according to three factors: mobility, daily media use and 
individualisation, and relationships with local media. The conclusion of this research is that Japanese 
local broadcasters should fill the “loop of local information” because a sense of belonging builds affinity 
in people toward their origins and local hometown media, even after migrating to urban locations. It is 
proposed that Japanese local broadcasters should deal with liquid audience. 
 Keywords :  Japanese local commercial broadcasters, audience, depopulation, liquid modernity, mobilities 
